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Marchio Slow Food

O

Slow Food”

Slow Food’

UTILIZZO DEL MARCHIO A COLORI
SU SFONDO CHIARO

Chiocciola: PANTONE 485 C
C2M95 Y94 KO

R226 G36 B29
#e2241d

Scritta Slow Food: BLACK
COMO YO K100

RO GO BO

#000000

UTILIZZO DEL MARCHIO A COLORI
SU SFONDO SCURO

Chiocciola: PANTONE 485 C
C2M95 Y94 KO

R226 G36 B29
#e2241d

Scritta Slow Food: WHITE
COMOYOKO

R255 G255 B255

HFfff

Slow Food’

6%

Slow Food’

UTILIZZO DEL MARCHIO IN SCALA DI GRIGI
0 BIANCO/NERO SU SFONDO CHIARO

Chiocciola: BLACK
COMO YO K60
RO GO BO
#000000

Scritta Slow Food: BLACK
COMO YO K100

RO GO BO

#000000

UTILIZZO DEL MARCHIO IN SCALA DI GRIGI
0 BIANCO/NERO SU SFONDO SCURO

Chiocciola: WHITE
COMOYOKO
R255 G255 B255
HEFfef

Scritta Slow Food: WHITE
COMOYOKO
R255 G255 B255
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Livelll marchio Slow Food

PRIMO LIVELLO SECONDO LIVELLO TERZO LIVELLO
6% G G O
Slow Food" Slow Food’ Slow Food’ Slow Food" | FROPLTIOR!
Comunita Comunita Comunita DI ORZO

PRODUTTORI
BIOLOGICI DI ORZO

» COME SI COMPONE

Si compone di tre livelli, utili a declinare 'appartenenza di ogni progetto e ogni nodo locale della rete
alla grande famiglia planetaria di Slow Food. Sopra un'esempio di progetto.
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Tipogratfia di primo livello

wdopedd OSWALD

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789 is a free
Google
font family

» DOVE SI USA

Titoli e claim

Oswald



©v

Tipogratia di secondo livello

NOTO SANS

LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop
gqrstuvwxyz
0123456789

» DOVE SI USA

REGULAR
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop
qgrstuvwxyz
0123456789

BOLD
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz
0123456789

NEW BRAND GUIDELINES

NOTO

is a trademark of Google Inc.
Noto fonts are open source.
All Noto fonts are published
under the SIL Open Font License,
Version 1.1.*

72 582
styles  languages

Sottotitoli e testi correnti

*The SIL Open Font License (OFL) is a free, libre and open source license specifically designed for fonts and related software based on our experience in font design and linguistic software engineering.
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COMUNICAZIONE ISTITUZIONALE - ESEMPI

GOOD
CLEAN
FAIR

FOOD

JOIN US

(6%

WWW.SLOWFOOD.COM

BUONO
PULITO
GIUSTO

PER TUTTL.

UNISCI A NOI

e

Slow Food"

WWW.SLOWFOOD.IT
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POSTER & AD - LAYOUT DI ESEMPIO

*riﬁ!!a

P t
[ iﬂ.."'ﬂl.*
5 A
Nnn m - '__:i-_l',';;
- T —

My Big European
ﬁfmn?er Travel Goal

BUOND
PULITO
GIUSTO

FIR TUTIL
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USO DELLE FOTO
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ESEMPI DI USO DELLE FOTO IN PUBBLICAZIONI & AD

UNISCITI A No1 @V
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ESEMPI DI USO DELLE FOTO IN PUBBLICAZIONI & AD
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COLORS
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Palette colori primaria

PANTONE 485 C
C2 M9 Y94 KO
R226 G36 B29
#e2241d

» DOVE SI USA

WHITE
COMOYOKO
R255 G255 B 255
aiiiin

BLACK

COMO YO K100
RO GO BO
#000000

NEW BRAND GUIDELINES

Immagine
istituzionale



(6%

Palette colori secondaria

PANTONE 485 C BLUE BLACK

CO M95 Y100 K2 C100 M52 Y26 KO COMO YO K100
R225 G35 B18 RO G102 B 148 RO GO BO
#e12312 #006694 #4C772A

» DOVE SI USA

NEW BRAND GUIDELINES

temi e progetti



THEMES &

CAMPAIGNS
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4
STOP
OCEAN GRABBING GLYPHOSATE
(O
Slow Food"

THEMES & CAMPAINGS - ESEMPI DI LAYOUT
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THEMES & CAMPAINGS - ESEMPI DI LAYOUT
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THEMES & CAMPAINGS - ESEMPI DI LAYOUT

GESI N’EST PAS
UN STEAK.

EAT LESS MEAT

=
YOURSELF

WITHOUT THEM THERE IS NO LIFE

©v

Slow Food"
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4

. &n  OCEAN GRABBING

5,

W

Y

N\
QO

THEMES & CAMPAINGS - ESEMPI DI LAYOUT



@V NEW BRAND GUIDELINES

STOP

GLYPHOSATE

STOP

GLYPHOSATE

(6% (O)%

Slow Food® Slow Food®

THEMES & CAMPAINGS - ESEMPI DI USO DELLE FOTO
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WHEN YOU BUY AN EGG,

e  GCHOOSE
RESPONSIBLY

THEMES & CAMPAINGS - ESEMPI DI USO DELLE FOTO



NEW BRAND GUIDELINES

(6%




